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Apresentação da obra 
 

 

A Humanidade confronta-se hoje com dois grandes desafios: a 

sustentabilidade do planeta e a iminente revolução social que a 

inteligência artificial está a provocar. 

A inteligência artificial é uma força transformadora no mundo 

empresarial e faz elevar, a um nível superior, o patamar da inovação, 

pilar essencial para o crescimento e competitividade. 

O AI_NOVATOR é um livro de marketing que se destina a gestores 

atuais e futuros que pretendam estruturar o seu pensamento voltado 

para a inovação e com um contributo da inteligência artificial 

generativa, tendo, para tal, user cases com dados empresariais, 

prompts e respetiva resolução com recurso à IA GEN. Para além disso, 

fornece uma visão abrangente dos desafios de ESG, com dezenas de 

exemplos sobre sustentabilidade ambiental, social e de boa 

governance. 

Este livro apresenta 6 casos e cerca de 70 exemplos com histórias que 

pretendem ser inspiradoras para organizações de quaisquer setores 

de atividade e, em cada capítulo, tem um prefácio de introdução ao 

tema por parte de um professor ou gestor, tendo o prefácio inicial sido 

escrito pelo Ministro da Economia. 
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Livro do Mês é uma iniciativa mensal da Biblioteca, que conta com o apoio do Gabinete 

de Comunicação e cujo objetivo é o de divulgar a atual produção científica dos docentes 

e investigadores do Iscte. Os autores são convidados a participar num curto vídeo de 

apresentação da obra, transmitido nas instalações do Iscte e publicado nos canais do 

Facebook e Youtube da Biblioteca e do Iscte. 
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