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Dez principios para
que a IA seja uma
aliada do jornalista

INOVAGCAO Ferramenta de traba-

Associacao de Editores da

Europa e América Latina lho nas redagdes ou candidata a
eliminar postos de trabalho nos

3proya Decalogo, gue ~S — meédia? A Associacdo de Editores
€ guia para as redacoes que da Europa e América Latina (Edi-

abracam o futuro sem receio toRed) acredita que a inteligén-
cia artificial (IA) pode e dever ser
uma importante aliada do jorna-
lismo, mas para que tal suceda
sdonecessarias regras. Nesse sen-
tido, criou o Decalogo da IA e da
Comunicacao. Os seus membros
estdo otimistas, bem como os es-
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pecialistas contactados pelo JN.
Os beneficios ou maleficios da
nova tecnologia dependerao do
seu uso pelos proprios humanos.

“A IA ndo é uma ameaca que
venha para nos substituir, mas
um reflexo das nossas possibili-
dades - que nos convida a ser
mais precisos, mais eficazes e,
em ultima instdncia, mais hu-
manos na nossa incansavel bus-
ca pela verdade”, afirma Alberto
Barciela, vice-presidente e dire-
tor de congressos da EditoRed.
Opinido semelhante tem Fabia-
na Schiavon, jornalista com
mais de duas décadas de expe-
riéncia, tendo passado pela Fo-
lha de S. Paulo: “E urgente trei-
nar os jornalistas para que todos
saibam como tirar proveito des-
sas ferramentas. Com elas, po-
demos ter menos trabalho bracal
e, assim, concentrarmo-nos em
andlises e investigacoes. Ndo ve-
jo outro caminho sendo abragar
essanova tecnologia”.

Os dez principios, publicados
nosite daAssociacao e resumidos
aqui em formato de infografico,
tocam aspetos que vao desde a
deontologia e ética, passando pe-
lainovacio em termos de forma-
tos a oferecer ao publico e aca-
bando na possibilidade de a IA
ajudaragarantirasustentabilida-
de econémica e novos modelos
de negdcio. A responsabilidade
estara sempre do lado humano.
“AIA deve ser enquadrada como
um suporte, quase um colega da
redacdo que, contudo, precisa ser
questionado constantemente,
para prescindir do seu viés, que é
o de sintetizar as questoes atra-
vés de umalogica computacional
e ndo critica, e que visa agradar o
interlocutor com raciocinios li-
sos, sabendo-se que, na verdade,
a realidade esta sempre cheia de
crispacoes”, alerta Vania Baldi,
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professor de Sociologia e Média
no ISCTE e membro da comissao
executivado Observatérioda Co-
municacio (Obercom), organis-
mo que estuda a evolucao do se-
tor em Portugal.

SegundoAlberto Barciela, 0 De-
calogo pretende ser um guia,
uma manifestacio de bom senso
e de compromisso. Jesis Gonza-
lez Mateos, presidente da Edito-
Red, define-o numa frase: “E a
nossa promessa aos cidaddos e,
porque ndo dizé-lo, um compro-
mMisso connosco proprios, os co-
municadores, e com a viabilidade
das nossas empresas”. A esse pro-
posito, David Caswell, consultor
em IA no jornalismo e ex-execu-
tivo da BBC, sublinha que o De-
calogo EditoRed esta demasiado
orientado para a manutencao da
relevincia dos jornalistas e das
organizacoes de média tradicio-
nais. “Precisamos de principios
jornalisticos nos quais as necessi-
dades de informacao dos publi-
cos, dos cidadaos e das sociedades
estejam sempre em primeiro lu-
gar. SealA puder atender melhor
a essas necessidades, entdo todos
deveriamos adoté-la”, explica o
consultor, alertando que se os
jornalistas optarem por nio se-
guir esse caminho, mais virado
para fora, “os tecnologos fa-lo-do
no seu lugar”.

Ao contririo do que se possa
pensar, a IA no jornalismo abre
espaco para a diferenciacdo nas
matérias fundamentais, nio afu-
nilando o setor numa padroniza-
¢do que condenaria muitos mé-
dia ao seu fim precoce. Pelo me-
nos essa é a visao da Editored no
seu Decalogo. Vania Baldi tende
aconcordar. “Haverd tempo livre
para investigar e experimentar,
caso contrario os jornais serao
todosiguais”, consideraorespon-
savel do Obercom.e



